
企業努力とともに消費者側の意識変化が重要とされる
食品ロス問題。セブン＆アイグループが推進する
“お客様と一緒に推進する”食品ロス削減の

取り組みが注目されています。

お客様と一緒に
課題を解決する

これからの食品ロス削減

食品ロス・食品リサイクルの取り組み

セブン＆アイグループのサステナビリティ
ワタシたちの
ミライへ
つなげる
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食
品
ロ
ス
と
は
、
ま
だ
食
べ
ら
れ
る
の
に
廃
棄
さ

れ
る
食
品
の
こ
と
。
持
続
可
能
な
開
発
目
標

（
S
D
G
s
）
の
達
成
に
お
い
て
世
界
が
一
丸
と
な
っ

て
解
決
す
べ
き
目
標
と
な
っ
て
お
り
、
食
品
ロ
ス
は

現
代
が
抱
え
る
社
会
課
題
と
し
て
、
お
客
様
の
問
題

意
識
は
ま
す
ま
す
高
ま
っ
て
い
ま
す
。

　
セ
ブ
ン
＆
ア
イ
グ
ル
ー
プ
で
は
、
環
境
宣
言

『G
R

EEN
 C

H
A

LLEN
G

E
 2

0
5

0

』
で
食
品
リ

サ
イ
ク
ル
率
を
30
年
に
70
％
、
50
年
に
１
０
０
％
、
食

品
廃
棄
物
量
を
発
生
原
単
位（
売
上
百
万
円
当
た
り

の
発
生
量
）
で
13
年
度
と
比
較
し
て
30
年
に
50
％
削

減
、50
年
に
75
％
削
減
を
掲
げ
、セ
ブ
ン
フ
ァ
ー
ム
※
1

や
エ
シ
カ
ル
プ
ロ
ジ
ェ
ク
ト
※
2
な
ど
、
さ
ま
ざ
ま
な

取
り
組
み
を
推
進
し
て
き
ま
し
た
。

　
そ
し
て
今
、
さ
ら
に
一
歩
踏
み
込
ん
で
取
り
組
ん

で
い
る
の
が
、〝
お
客
様
と
一
緒
に
推
進
す
る
〞
食
品

ロ
ス
対
策
で
す
。

　
食
品
廃
棄
量
を
減
ら
す
た
め
に
は
、
消
費
者
一
人

ひ
と
り
の
行
動
変
化
が
大
き
く
影
響
し
ま
す
。
消
費

者
と
の
接
点
が
多
い
当
社
グ
ル
ー
プ
の
強
み
を
活
か

し
、
店
舗
や
売
場
で
お
客
様
に
参
加
し
て
い
た
だ
く

こ
と
で
発
生
抑
制
に
つ
な
が
る
よ
う
な
仕
組
み
づ
く

り
を
グ
ル
ー
プ
各
社
で
工
夫
し
て
い
ま
す
。

　
セ
ブ
ン-

イ
レ
ブ
ン
を
中
心
に
グ
ル
ー
プ
で
実
施

し
て
い
る「
て
ま
え
ど
り
」
は
、
昨
年
３
月
に
神
戸
市

と
セ
ブ
ン-

イ
レ
ブ
ン
の
連
携
か
ら
ス
タ
ー
ト
。食
品

ロ
ス
問
題
は
協
調
で
き
る
領
域
で
あ
る
と
い
う
考
え

か
ら
環
境
省
や
日
本
フ
ラ
ン
チ
ャ
イ
ズ
チ
ェ
ー
ン
協

会
に
働
き
か
け
、
今
年
６
月
に
は
消
費
者
庁
、
農
林

水
産
省
、
環
境
省
と
と
も
に
大
手
コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス

ス
ト
ア
４
社
で
連
携
し
た
取
り
組
み
へ
と
発
展
し
て

い
ま
す
。

　
デ
ニ
ー
ズ
が
実
施
す
る「
m
o
t
t
E
C
O（
も
っ

て
こ
）」
は
、
お
客
様
か
ら
大
変
好
評
を
い
た
だ
き
、

「
食
べ
残
し
を
廃
棄
し
た
く
な
い
」「
注
文
し
た
も
の

は
責
任
を
持
っ
て
食
べ
る
」
と
い
う
食
品
ロ
ス
に
対

す
る
消
費
者
の
価
値
観
の
変
化
が
見
ら
れ
ま
し
た
。

イ
ト
ー
ヨ
ー
カ
ド
ー
の「
フ
ー
ド
ド
ラ
イ
ブ
」
も
、
食

品
ロ
ス
を
解
決
し
な
が
ら
社
会
貢
献
で
き
る
こ
と
を

伝
え
る
こ
と
で
協
力
者
が
増
え
つ
つ
あ
り
、
日
々
の

お
買
物
を
し
な
が
ら
ご
家
族
で
食
品
ロ
ス
問
題
を

考
え
る
き
っ
か
け
に
も
つ
な
が
っ
て
い
ま
す
。

　
今
後
セ
ブ
ン
＆
ア
イ
グ
ル
ー
プ
で
は
、店
舗
か
ら
出

る
食
品
残
さ
の
堆
肥
化
や
飼
料
化
を
推
進
し
、食
品
リ

サ
イ
ク
ル
率
の
さ
ら
な
る
向
上
を
目
指
し
ま
す
。そ
の

他
の
活
動
も
グ
ル
ー
プ
各
社
が
問
題
意
識
を
共
有
し
、

食
品
廃
棄
量
削
減
に
つ
な
が
っ
た
好
事
例
を
グ
ル
ー

プ
内
で
拡
大
。身
近
な
セ
ブ
ン
＆
ア
イ
グ
ル
ー
プ
だ
か

ら
こ
そ
で
き
る
ア
プ
ロ
ー
チ
で
お
客
様
の
参
加
意
識

を
醸
成
し
、
お
取
引
先
や
業
界
内
に
協
調
を
呼
び
か

け
、
社
会
課
題
の
解
決
を
牽
引
し
て
い
き
ま
す
。

※
１ 

セ
ブ
ン
フ
ァ
ー
ム

2
0
0
8
年
、イ
ト
ー
ヨ
ー
カ
堂
が
設
立
し
た
小
売
業
で
初
め
て
循
環
型

農
業
に
取
り
組
む
農
業
生
産
法
人
。

※
２ 

エ
シ
カ
ル
プ
ロ
ジ
ェ
ク
ト

販
売
期
限
の
近
い
商
品
に
シ
ー
ル
を
貼
り
、対
象
商
品
の
購
入
で
５
％
分
の

n
a
n
a
c
o
ポ
イ
ン
ト
を
付
与
す
る
セ
ブ
ン-

イ
レ
ブ
ン
の
取
り
組
み
。

お
客
様
に
参
加
し
て
い
た
だ
く
こ
と
で

ロ
ス
削
減
に
つ
な
が
る
仕
組
み
づ
く
り

▶ 本取り組みに関するSDGsの目標

すぐ食べるなら販売期限が近いものを
お客様の気づきをうながし、食品ロス削減

ご家庭で食べ切れない未使用食品を
店頭BOXで回収し、福祉施設などへ

デニーズが環境省と始めた
食べ残しを持ち帰るプロジェクト

伝説の家政婦・タサン志麻さんの
食材をムダにしないレシピを配信

セブン - イレブンでは、すぐ食べる商品は販売期限が近い商品か
らのお買上げをうながす「てまえどり」を実施。おにぎりやパン
の棚に販促物を掲示し、食品ロス削減には消費者の協力も必要
であることをお伝えしています。今年６月には大手コンビニエン
スストア４社で連携した取り組みへと発展しました。

イトーヨーカドーでは、未開封の缶詰や飲料など、まだ食べられ
るのに家庭では使い切れない未使用食品を寄付していただき、
地域のフードバンク団体や福祉施設等に寄贈する「フードドライ
ブ」を推進。現在、全国のイトーヨーカドー店舗（一部店舗を
除く）にフードドライブBOXが設置され、スーパーストア事業を
中心に取り組みが広がっています。

デニーズでは、食べ切れなかった料理をお客様の責任で持ち帰
ることができる植物由来のお持ち帰り専用容器を導入。環境省
の食品ロス削減活動 「mot tECO（もってこ）」 の導入モデル 
事業として採択され、日本でも食べ残しの持ち帰り文化が根づく
きっかけとなることが期待されています。

YouTubeチャンネル『セブンプレミアム公式 セブンプレミアム
向上委員会』では、伝説の家政婦・タサン志麻さんが考案する

「賢者のレシピ」を配信。食材をムダなく、賢く、おいしく食べ
ることをモットーに、より多くのお客様にセブンプレミアムの商品
を楽しんでいただきながら、食品ロスについて考えるきっかけを
提供しています。

てまえどり

フードドライブ

mottECO(もってこ)

賢者のレシピ




